
ALEXANDRA SALOMON
Head of Global Business 
Development

PROGRAMMATIQUE ET TRANSPARENCE NE 
SONT PAS ANTINOMIQUES : TRUST ID

09:00 INTRODUCTION

FRÉDÉRIC OLIVENNES
Président

AURÉLIE STOCK-POEUF
Directrice
du digital IDENTITY AND WHY IT MATTERS TO BUYERS 

AND SELLERS

TOM KERSHAW
Chief Technology
Officer

DES  STANDARDS  GLOBAUX  POUR ALLER 
PLUS VITE, PLUS LOIN

SHAILLEY SINGH
Vice President 
Product

OLIVIER ROZ
Responsible Medias et
Médias digitaux

JEREMY PAROLA
Directeur des Activités 
Numériques

MICHÈLE BENZENO

JEAN-BAPTISTE ROUET
Chief Digital 
& Programmatic Officer

DISPLAY, 
LA QUALITÉ VA-T-ELLE (ENFIN) PAYER ?

Directrice Générale

CA ME BOT ! CE QUE VOUS DEVEZ 
SAVOIR DE LA FRAUDE AU TRAFIC

MICHAEL TIFFANY
President & Co-founder

LES TENDANCES DU PROGRAMMATIQUE 
EN EUROPE

DANIEL KNAPP
Chief Economist

09:05

09:15

09:30

KEYNOTE

KEYNOTE

INTERVIEW

09:40 PANEL

10:30

10:45

10:00 WORKSHOP

COMMENT LUTTER CONTRE LES 
FAUSSES INFORMATIONS ?

Head Of Public Affairs
ANTON’MARIA BATTESTI

10:20 KEYNOTE

DR GOOD! LE REMÈDE AUX CONTRE-
VERITÉS DANS LA SANTÉ

Médecin, Animateur TV 
et Radio

MICHEL CYMES 

10:10 KEYNOTE

KEYNOTE

KEYNOTE

PHILIPPE BOUTRON
Head of Media France



COOKIE OR NOT COOKIE ?

YANN BLAT

GAEL DEMESSANT
Directeur 
Programmatique

BENOÎT OBERLE

DG France

CEO & FounderLOÏC SFILIGOI

SÉBASTIEN NOËL
Directeur Délégué, Digital

Co-founder

ETIENNE DROUARD
Privacy / IP / IT Partners

LE MÉDIA DU FUTUR AURA LA FIBRE
ADTECH

KARINE RIELLAND
DG Déléguée Digital

LUC VIGNON
DGA En Charge de la 
Transformation Digitale

LYNN CHEALANDER
Director Product Management 
Digital Platform

GUARANTEED OUTCOMES: WHY 
MARKETING CAMPAIGNS AREN’T SO 
DIFFERENT FROM A MOVIE

MARK HOWE
Managing Director, 
EMEA Agencies 
& Industry Relations

SHARING A PRIVACY-FOCUSED WEB THAT 
WORKS FOR EVERYONE

11:00 WORKSHOP
BETTER VIDEO DELIVERY & EXPERIENCE 
VAST 4x, SIMID 

DAVID THIBAULT
Chief Technical Officer

MARIE-LAURE DENIS
Présidente

12:40 LUNCH & NETWORKING

13:25 WORKSHOP
EFFORTS TOWARDS DATA TRANSPARENCY 
IN THE DIGITAL ADVERTISING ECOSYSTEM

AUGUSTIN DECRÉ
Managing Director, 
South Europe

10:55 PANEL KEYNOTE11:25

KEYNOTE11:40

INTERVIEW11:50

PANEL12:00

KEYNOTE12:25

PROGRAMME



15:00 KEYNOTE

14:00 PANEL

13:45 KEYNOTE

A   QUOI   RESSEMBLERA   LE   CMO  DE 
DEMAIN ?

THOMAS HUSSON 

YAN CLAEYSSEN
Vice-President

Vice President
Principal Analyst

SAMUEL BAROUKH
Head of eBusiness, 
Chief Digital Officer

14:30 WORKSHOP
BRAND SAFETY 
THROUGH STANDARDS

DMITRI TCHIKATILOV
Head WW Business Dev., 
Advertising & Marketing

ANNE-MARIE GAULTIER
Marketing & Communication 
Director

DAVID GARBOUS
Directeur Stratégie
et Innovation

FAUT-IL ENTRER DANS LA DANSE TIK 
TOK ?

Director Monetisation & 
Partnerships (Europe)

INAM MAHMOOD

GRÉGOIRE PAUTY
Principal Innovation 
Designer & Strategist

FRÉDÉRIC LAYER
Director Agency 
Partner

LE   CXO – L’ADTECH ET LE MARTECH AU 
SERVICE DE L’EXPERIENCE CLIENT 

NATHALIE SONNAC
Présidente du Groupe 
de Travail Télévision

NOUVELLE LOI AUDIOVISUELLE OU LA 
CONVERGENCE TÉLÉVISION / DIGITAL

LA TV ADRESSÉE, BIENTÔT AU 
PROGRAMME

HORTENSE  THOMINE-
DESMAZURES 
DGA En charge du digital

CHRISTIAN BOMBRUN
Directeur Produits 
& Services
Président

ROMAIN JOB
Chief Strategy Officer

EMMANUEL CREGO 
Directeur Général

JULIEN ROSANVALLON

LES  TRANSFORMATIONS   
DU   MEDIA-PLANNING DIGITAL 

Directeur Exécutif 
Télévision et Internet

14:45 KEYNOTE

15:10 PANEL

15:40 KEYNOTE



CONSEIL AUX MARQUES : QUEL SERA 
LE MODÈLE GAGNANT ?

GUILLAUME 
DE ROQUEMAUREL
Co-founder & CEO

PIERRE CALMARD
Chief Executive
Officer

CLAUDE CHAFFIOTTE
Managing Director

PAUL CAHIERRE

RETAIL  MEDIA,  
LE  NOUVEL ELDORADO

MATHIEU AZORIN

CHRISTOPHE BLOT 

ALEXIS MARCOMBE 
Directeur Général

Founder & Owner

Managing Director
EMEA

Directeur Général

COMMENT OPTIMISER LA DIGITALISATION 
DE LA PROMOTION EN POINT DE VENTE ? JACQUES CAZIN 

Vice Président

15:50 PANEL

16:20 KEYNOTE

16:30 PANEL

CONCLUSIONS17:00

SPONSORS

SOUTIENS
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