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LE TEMPS DISPONIBLE... PRINCIPAL CONCURRENT

Evolution de la consommation des contenus medias et multimédias 2017/2007

o Taille des bulles : nb de contacts
50,(
25
450 85
¥
w
$5
40,0 =8
Lo
s 2 o
v g Télévision
35,0 o
]
e
g
30,0
Radio
25,0
Téléphone
20,0 2007
15,0 . En moyenne sur une
' 2017 E journée, les individus ont .
: 9,1 contacts avec la Radio
10.0 Musique
Jeux vidéo
5,0 Vidéo
Presse
00 . Pénétration ( en %)
0,
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

MN.B : Téléphone mobile comprend « consulter
internet ou des applications sur mobile.

} Médiamétrie — Media in life — Cumul 2017 et 2007 - Ensemble 13 ans et +, Sh-24h, Lundi-Vendredi, toutes localisations, avec ou sans accompagnement, avec ou sans activité courante

: Médiamétrie pour Radio France
.
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LA RADIO : CONTENU AUDIO LE PLUS POPULAIRE...

% d'internautes écoutant au meins X En un mois :
un contenu audio chagque mois I '-] T

« plus de 9 internautes sur 10 ont écouté la radio

dodrasis nabsis

- ;_‘]}‘

Moins de 4 internautes sur 10 ont écouté de la musique
en streaming

.
u

v

90, 4%

6,6% des internautes ont écouté des podcasts natifs,
qu’ils émanent d'éditeurs radio (proposant des contenus
non diffusés a I'antenne) ou d'éditeurs tiers

o &

* 5,2% des internautes ont lu un ou des livres audio

Prés de 23% des internautes écoutent la radio en replay
et/ou des podcasts natifs.

Musique Radio en replay 19,5%
75 8%, Radio en replay et/ou
Podcasts natifs
22,8%
"l
Podcasts natifs 4":-"\ l 6,6%
]

Médiameétrie - Global Audio - mars 2019 - Copyright Médiamétrie m

.
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... ET LE PLUS ECOUTE EN VOLUME HORAIRE

Base Auditeurs Jour d’au moins une offre audio

©dH

) ) Musique perso
Musique streaming

+ musigue perso
33,8%
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Streaming musical

Radio direct

(FM oulnternet)

@ Livres audio
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ni- Podcasts natifs Radio direct
+ Radio différé

64,9%
Radio différée

"
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LE MEDIA RADIO : ATTENTES ET USAGES DIVERSIFIES

L’écoute en direct

pratiquée par tous les
auditeurs pour des
raisons qui vont du par
défaut (usage en
voiture par I'autoradio)
au plaisir propre d’'une
écoute en mode
découverte/hasard
(trés présent chez les
auditeurs de Culture,
Inter) ou a l'usage
spécifique de France
Info

Direct / grille / flux Podcast/ catch up/ Podcasts Webradios / YouTube
Utilisation des apps Natifs
Nouveaux

formats @

SENIORS

SENIORS + ADULTES
JEUNES ADULTES

JEUNES

Le podcast permet une entrée plus Pour la majorité des cibles de + 35 ans, le digital
thématique / ciblée sur des cases horaires reste un complément par rapport au média
différentes : le soir, en vacances, le week-end radio : fonction de catch-up, d’approfondissement.

.
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Les plus agés d'entre les
auditeurs ont
principalement une
pratique de la radio en
flux et en mineur les
podcasts, qui ne
constituent pas encore un
reflexe eévident (pas encore
une vraie consommation
délinéarisée distincte de la
grille)

Tandis que les moins de
25 ans sont les plus
mixants : de I'écoute en
direct dans la voiture a la
pratique trés ciblée des
webradios et des podcasts
natifs sur le web ou
YouTube, en passant par le
podcast en fonction de
catch up et les apps.
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LARADIO ET L'AUDIO



RNT DAB+: UNE NOUVELLE RADIO POUR TOUS DES 2020,
NOTAMMENT EN MOBILITE

IS $
Acces libre et gratuit pour I'auditeur orAT

LIBRE

Réception anonyme et sans fuites de données

Qualité de restitution et robustesse du signal

Continuité de réception, y compris en mobilité

Données numériques associées

.
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DES COUVERTURES FM TRES LIMITEES POUR FIP ET MOUV’

cpaln
fles ArgioNormondes
R-U)
Jersey

Golfe | :
de Génes Golfe
MER DE LIGURIE U de Gascogne
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RNT DEMARRAGE
DAB+ 2020

COUVERTURE DE LA POPULATION

34%

AUTOROUTES

24%

3 duwgorie

.
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LARADIO ET L'AUDIO



L’'OFFRE NUMERIQUE ACCROIT L'EMPREINTE DE RADIOFRANCE

- -
- -

e Couverture additionnelle -~
. 26,1 M v liée au numérique : 6,6 M )
radiofrance d'individus . dindividus ___--~

_ezieT 5,0 M
19!6 M _ d'individus
d'auditeurs e—tﬁ
14,5 M
d’auditeurs
En U'_19 11.5M
semaine d'individus

En une

—>
-

semaine

En une
journée

= P

soit 26,8% e soit 37,1% de sot 49,6% de
la population la population la population
francaise francaise francaise

126 000 vague Avril-duin 19, Etude Cross Media T1 2019. 13+/15+.
LV (en une journée) / LD (en une semaine)

Lundi-Vendredi / 5 h-24h



LES PODCASTS NATIFS : UNE OFFRE DE CONQUETE

78% 72% 84%

5 a% 6% A1 31%

34% =
RECULER: REGULERE  REGULIERS
SERIES PREEEE RADIC DIGITALE

<35 ANS < 35 ANS

Une surconscmmation de tous les médias et des
produits cultunels

70% _ »

49%

AGCLOS AGGLOS 4 y -
> 100M > 100M .
v Lin

u yne écoute mobile, salitaire et au gasgue.

27%
choze  19% PORTRAIT DE 5
e o= B L'’AUDITEURDE 4 L o

AudBeirs podeast nafifs {18-64 ans)

Fop Mmancaise (18-64 ans]
Eoume - dhude Podoast nalif sepd. 20119 Havas Paris, TEA, Mgr__:__q. Parns Fodoast Festial

radiofrance
publiciteé
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LES PODCASTS NATIFS : UNE OFFRE DE CONQUETE

« Eduquer » par les médias

§ PODCASTS NATIFS
PODCASTS

@ @ )
| radiofrance
N EVENEMENTS

5e saison en
2019/2020

7]

BROADCAST ]
Y Y/
radiofrance G

Nombre de lectures (en millions)

s 728 75,6

sept.-18 oct.-18 janv.-19 févr.-19 mars-19 avr.-19 mai-19 juin-19 juil-19 ao(t-19

TOTAL Radio France France Inter France Culture

.
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L’APPLI RADIO FRANCE : TOUT RADIO FRANCE, AVEC DES
FONCTIONS DE PERSONNALISATION

Radio : Podcasts Podcasts

Gilets jaunes : état des liew

EN DIRECT é‘ )I sodes

Retour sur un an de
mobilisation, partout en
France, grace aux antennes
de France Bleu

LA BANDE ORIGINALE

CyrilEignae’pour son livre
"Saisons"

Nos podcasts par catégorie

- CULTURE
SR

L'incendie de France
Bleu Isére
Frar 3leu Isére repo.

Nos podcasts incontournables

DANS 2MINUTES .
cultiife 1

Morin a fait un réve @ @
, 4 ~m e

L] 4 .
Qﬁ Les mystéres de la Minerve ° Q Les mysteres de la Minerve ° Q@ Les mystéres de la Minerve ‘

. il INTERCEPTION tarcention INTERCEPTION arcention
neEe  Interception e |NErCeption e |Nterceptior

Laissez-vous tenter

©) (o) I\ @ (o) I\l @ (to) I\

>odeasts Radio Bibliotheque Podcasts Radio Bibliothéque Podcasts Radio Bibliott

.
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AUDIO DIGITAL
BUSINESS



LA PUBLICITE PODCASTS EN GEOLOCALISATION

LA PUISSANCE DE NOTRE
OFFRE PODCASTS e

4 38 168
- ]

marques millions

commercialisables de téléchargements disponibles R G TR ) E B Bl
. chague mois* en podcasts A : : . e
I‘adlofrance I'annonceur, du département jusqu'a la

région.
publicité *Source : Médiamétrie eStat Monde septembre 2019

Un seul préroll de 30 secondes maximum par
podcast assurant clarté du message.

Un emplacement audio exclusif et qualitatif
valorisant I'image de marque.

Notoriété de I'annonceur sur son teritoire.

.
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le studio
radiofrl.-!mcl:e Studio de production et de distribution

Podcasts de
marque,
contenus et
balades sonores

Adaptation &
commercialisation de
nos formats radio et
audio (France +
étranger)

=

Livres audio

Expérience de
cinéma
sonore

BR;IQ-EIER




MERCI DE

VOTRE ATTENTION
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