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PRINCIPAL CONCURRENT
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LE TEMPS DISPONIBLE… 

Médiamétrie pour Radio France
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: CONTENU AUDIO LE PLUS POPULAIRE…
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LA RADIO

En un mois :
• plus de 9 internautes sur 10 ont écouté la radio
• Moins de 4 internautes sur 10 ont écouté de la musique 

en streaming
• 6,6% des internautes ont écouté des podcasts natifs, 

qu’ils émanent d’éditeurs radio (proposant des contenus 
non diffusés à l’antenne) ou d’éditeurs tiers

• 5,2% des internautes ont lu un ou des livres audio
Près de 23% des internautes écoutent la radio en replay
et/ou des podcasts natifs.
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LE PLUS ÉCOUTE EN VOLUME HORAIRE
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… ET



: ATTENTES ET USAGES DIVERSIFIÉSLE MÉDIA RADIO
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RADIO ET L’AUDIO 
POUR TOUS

LA



UNE NOUVELLE RADIO POUR TOUS DÈS 2020, 
NOTAMMENT EN MOBILITÉ
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RNT DAB+: 

7

Accès libre et gratuit pour l’auditeur

Réception anonyme et sans fuites de données

Qualité de restitution et robustesse du signal

Continuité de réception, y compris en mobilité

Données numériques associées
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DES COUVERTURES FM TRÈS LIMITÉES POUR FIP ET MOUV’
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DÉMARRAGE
2020

COUVERTURE DE LA POPULATION

34% 

AUTOROUTES

24%
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RNT
DAB+
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RADIO ET L’AUDIO
POUR CHACUN

LA



29    05    2019DSPDM - DIRECTION DES ETUDES ET DE LA PROSPECTIVE 11

(couverture 
= 44,5%)

Radio seulement

Médiamétrie CrossMedias/ Lundi-Vendredi / 5 h-24h / / 2018.4

ACCROIT L’EMPREINTE DE RADIOFRANCEL’OFFRE NUMÉRIQUE  



20    11    2019 12

(couverture 
= 44,5%)

Radio seulement

UNE OFFRE DE CONQUÊTELES PODCASTS NATIFS :  

DIRECTION DE LA STRATÉGIE DES PUBLICS ET DU DÉVELOPPEMENT DES MARQUES



20    0511    2019 13

(couverture 
= 44,5%)

Radio seulement

UNE OFFRE DE CONQUÊTELES PODCASTS NATIFS :  
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(couverture 
= 44,5%)

Radio seulement

L’APPLI RADIO FRANCE :  TOUT RADIO FRANCE, AVEC DES 
FONCTIONS DE PERSONNALISATION
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AUDIO DIGITAL
LES OPPORTUNITÉS
BUSINESS
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EN GÉOLOCALISATIONLA PUBLICITÉ PODCASTS  



PRODUCTION
DISTRIBUTION

Studio de production et de distribution

Livres audio

Podcasts de 
marque, 

contenus et 
balades sonores

Expérience de 
cinéma 
sonore

Adaptation & 
commercialisation de 
nos formats radio et 
audio (France + 
étranger)   



MERCI DE VOTRE ATTENTION 

Serge Schick - Direction de la stratégie des publics et du développement des marques

20  /  11  /  2019


	Diapositive numéro 1
	Principal concurrent�
	: Contenu audio le plus populaire…
	LE PLUS ÉCOUTE EN VOLUME horaire
	: attentes et usages diversifiÉs 
	Diapositive numéro 6
	 une nouvelle radio pour tous dès 2020, notamment en mobilité�
	DES COUVERTURES FM très Limitées pour FIP et MOUV’
	Démarrage�2020
	Diapositive numéro 10
	Accroit l’empreinte de RADIOFRAnce
	UNE OFFRE DE Conquête
	UNE OFFRE DE Conquête
	 tout radio France, avec des fonctions de personnalisation
	Diapositive numéro 15
	EN Géolocalisation
	Diapositive numéro 17
	Diapositive numéro 18

