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Une vision de société
peu mise en avant
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‘ . Les publics . | Trés peudevaleurs
\ 'sceptiques’ / mises en avant, pour soi

\ 22 % Unemarque quiadusens:
\\ -4points permet ases clients de réaliser

leurs objectifs personnels, de s'épanouir

Un public“senior” Priorité accordée a
(plutdt aisé) et CSP+ I'éthique

Etre utile au sein d'un collectif,
asafamille, a sesamis

Changer lasociété, laméliorer

Les problémes environnementaux
sontau cceur de leurs attentes

Les publics
“engagés”

33%

+4points

Valeurs:lamorale, l'éthique, la tolérance

Valeurs pour les marques:
lintégrité, la qualité, le savoir-faire,

I'environnement -

biocaop

Unemarque quiadusens:
se comporte avec éthique
etpréserve 'environnement

Priorité accordée a Un public hétérogéne,
I'utilité économique reglon parisienne
' Un besoin de sens quis'inscrit
dans les aspirations individuelles :
réaliser ses objectifs, améliorer son
niveau de vie, se réaliser soi-méme

Valeurs:

Lespublics liberté, responsabilité, effort

“libéraux”

21%

-4 points

Valeurs pour lesmarques :
innovation, qualité

Unemarque quiadusens:
estutile alasociété, a 'économie,

— crée des emplois
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1 Permet a ses clients d'accéder a plus
Microsoft de bien-étre, d'améliorer leur niveau
' devie
Catégories populaires, Priorité accordée a
50-64ans I'environnement

Les problémes environnementaux

sontla premiére menace -
La mondialisation va détruire N2 \
les cultures, les identités \
/
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En France on ne préserve pas assez ‘w h
le patrimoine, les traditions [ Les publics |

\ “enracinés” /

L 24% )
Valeurs pour les marques : l'environnement, 0
le savoir-faire +4 points

Valeurs: solidarité, sécurité

Unemarquequiadusens:

préserve I'environnement, estimplantée
localementau sein des territoires,
estproche des gens




